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Objetivos de publicidad

\y promocion

%,

Para la parte comercial se lanzaran campanas tanto de mensajeria a
whatsapp. Durante el primer mes de trabajo se evaluara el numero promedio
de potenciales clientes que se pueden entregar en comparacion al
presupuesto aprobado de pautaje. Este objetivo esta netamente enfocado al
tema de matriculas.

Crecimiento de comunidad mensual promedio en Instagram y en Facebook.
(Es importante recalcar que se debe destinar presupuesto en la publicidad
pautada para cumplir estos objetivos) Dicho porcentaje se establecera a partir
del primer mes de trabajo.

Lograr un porcentaje de interaccion sobre publicaciones de contenido de
valor (tips, testimonios, informativos, etc), que represente una interaccion
adecuada en funcion del post.
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Campana en
redes sociales

Promocionar el modelo educativo de la escuela,

destacando casos de exito, la apertura de 8vo
ano y anos continuos de colegio, y las ventajas
del enfoque practico y adaptable.




Tacticas

para la campana
de redes sociales

Para desarrollar una estrategia completa, vamos a
integrar un podcast mensual y una estrategia
comercial de inscripciones desde el mes de marzo.
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Podcast Mensual:

"Futuro en Accion’

Generar contenido valioso y educativo para la comunidad escolar, padresy
estudiantes, compartiendo insights sobre el modelo educativo de la
escuela, entrevistas con alumnos exitosos, expertos en diferentes areas.

Formato
Duracion: 20-30 minutos
Frecuencia: Un episodio mensual

Tematica:

Ep. 1: La navidad en los ninos / Emocional o Material?

Ep. 2: El valor de la educacion practica (70% practica y 30% teoria).

Ep. 3: La importancia de la educacion financiera en los jovenes.

Ep. 4: Como los estudiantes pueden conectar la tecnologia y creatividad
para formar su futuro.

Ep. 5: La Semana de Profesiones: experiencias de los estudiantes con los
profesionales invitados.

Profesores, estudiantes destacados, expertos en educacion, vy
profesionales que han colaborado en la Semana de Profesiones
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Podcast Mensual:
"Futuro en Accion’

Redes sociales: Publicaciones previas al lanzamiento del episodio.

Utilizaremos reels, stories y publicaciones para generar expectativa.

Landing page o blog: Resumen del episodio y link para escuchar en
plataformas de podcast (Spotify, Youtube, etc.).

Emails: Enviar correos mensuales a padres y prospectos con el
enlace del podcast y un resumen del episodio.

Al final de cada episodio, invitaremos a los oyentes a enviar
preguntas o comentarios para ser respondidos en el siguiente
episodio. Esto fomenta la participacion de la comunidad.

Crear encuestas relacionadas con el tema tratado en el podcast
para las redes sociales y fomentando el engagement.

Posicionar la escuela como una voz de autoridad en educacion
practica y orientacion vocacional, creando una comunidad
comprometida.

James

-|.
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de Inscripciones (Desde Marzo)

Atraer nuevas familias y estudiantes para que se inscriban para el
proximo ciclo escolar, especialmente para el nuevo 8vo afno y los
anos continuos de colegio. Aprovechar las ventajas del modelo
educativo y la diferenciacion que ofrece la escuela.

Tacticas

Promocion de Inscripciones Tempranas

Mes de marzo: Lanzar una campafna especial de “Inscripcion
Temprana® que incluya beneficios para los primeros inscritos
(descuentos, materiales gratuitos, etc.).

Oferta Exclusiva: Ofrecer un descuento exclusivo de inscripcion
para los primeros 30 estudiantes que se registren para 8vo ano o los
anos continuos.

|
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En todos nuestros - @

Descuento por Referidos: Crear un programa de referidos donde T.Y
padres y estudiantes actuales puedan recomendar la escuela a SBW'C'OS

nuevos prospectos y obtener un descuento en sus inscripciones. m Q RT

“ACION COGNITIVA INEWTT
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Estrategia Comercial
de INSCripciones (Desde Marzo)

Paquetes Especiales de Inscripcidn

Inscripcion + Materiales Incluidos: Para atraer a los padres, ofrecer
pagquetes completos que incluyan inscripcion y materiales escolares
(libros, uniformes, etc.) al precio de la inscripcion.

Sesiones de Orientacion Academica Gratuitas: Ofrecer talleres
gratuitos para padres e hijos donde se puedan conocer mas sobre el
modelo educativo y resolver dudas sobre el futuro academico del
estudiante.

Semana de puerta abierta

Evento Presencial o Virtual: Organizar una jornada de puertas
abiertas para que los padres y futuros estudiantes puedan visitar la
escuela, conocer al equipo docente, ver las instalaciones y aprender
mas sobre los proyectos que se realizan. Esto puede ser presencial o
en formato virtual.

Oferta Especial para Asistentes: Ofrecer un descuento exclusivo o
beneficios adicionales (como una sesion de orientacion
personalizada) para los padres que asistan al evento.
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Estrategia Comercial
de Inscripciones (Desde Marzo)

Campana de Publicidad Digital (Facebook/Instagram)

Publicidad Segmentada: Iniciar campanas pagadas de anuncios
segmentados en redes sociales, apuntando a padres con hijos en
edad escolar en areas geograficas cercanas a la escuela.

Testimonios de Padres y Estudiantes: Usar testimonios en video
de estudiantes actuales y padres satisfechos para mostrar los
beneficios del enfoque educativo unico.

Pagina web para Inscripcion

Crear una pagina de aterrizaje en el sitio web con un formulario de
inscripcion facil y rapido, ademas de una seccion de preguntas
frecuentes para resolver dudas comunes de padres y estudiantes.

Incluir un contador regresivo visual para generar urgencia en la
inscripcion (por ejemplo, “jinscribete antes de que termine el mes 'y
aprovecha nuestra promocion!”).

LANDING PAGE TEMI

School Admission
e Admission

\)

.

School +

Private School For Hids Private E-Learning
Read Mors ;

_
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Estrategia Comercial
de Inscripciones (Desde Marzo)

Promocion a traveés del Podcast

Mencionar las Inscripciones en cada episodio del podcast,
invitando a los oyentes a tomar accion y aprovechar las ofertas
exclusivas.

Ofrecer un codigo de descuento exclusivo solo para oyentes del
podcast para que los padres que escuchen el contenido puedan
obtener un beneficio adicional

Testimonios en Redes Sociales y Pagina Web

Utilizar testimonios de padres y estudiantes actuales para
resaltar como el modelo educativo de la escuela ha impactado
positivamente en sus vidas. Compartir estos testimonios en redes
sociales, en el sitio web de la escuela y en los correos electronicos
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Cronograma de actividades

 Planificacion de contenido habitual, en torno a las actividades de la
escuelay puntos a eleccion del cliente

- Lanzamiento de la campafa de inscripcion temprana (publicidad en
redes sociales y promocion en podcast).

« Campana de referidos y descuentos para inscripciones

IS
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- Publicidad continua en redes sociales (testimonios, casos de éxito).

)

 Continuacion de la estrategia de podcast.
- Semana de puertas abiertas (presencial o virtual).

 Publicacion de contenido de la semana de profesiones y la
Importancia de elegir un camino educativo claro

« Cierre de inscripciones y lanzamiento de campanas para dar la
bienvenida a los nuevos estudiantes.

 Publicacion de resultados de los estudiantes en proyectos vy
deportes, mostrando el impacto del modelo educativo.
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KPI’s para medir el éxito de la campana:

1. Numero de inscripciones realizadas.

2.Engagement en las publicaciones de redes sociales (likes, comentarios, compartidos).
3.Descargas y escuchas del podcast.

4.Tasa de conversion de visitas en el sitio web de inscripcion.

5.Participacion en las promociones de referidos y eventos de puertas abiertas.

Esta estrategia se asegura de crear una comunidad comprometida, involucrando a padres, estudiantes y exalumnos,
mientras se impulsa la inscripcion y se resalta el valor unico del modelo educativo.
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AR Estrategia de Publicacion
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e Formato: Post individual o carrusel con fotos/videos de estudiantes destacados.
e Ejemplo de copy:

"En nuestra escuela, creemos que cada estudiante tiene el potencial de brillar. Hoy
celebramos el éxito de [Nombre del estudiante], quien ha sobresalido en [area: deportes,
arte, academia). jSu dedicacion y nuestro enfoque educativo lo han llevado a alcanzar sus
metas!

Aqui formamos futuros lideres, artistas, y profesionales. ;Tu hijo sera el proximo caso de
exito?"
Foto o video del estudiante en accion

e Formato: Reel o video dinamico
e Ejemplo de copy:
*"iEl futuro empieza aqui! [

Desde enero, abrimos 8vo ano y anos continuos de colegio con un modelo educativo innovador:
Educacion financiera aplicada, Creatividad y tecnologia

Proyectos practicos para conectar el aprendizaje con la vida real

Nuestros estudiantes no solo aprenden, se preparan para el futuro. Aqui desarrollan proyectos
enfocados en sus intereses, asegurandose de tener una direccion clara al finalizar su formacion.™

Clips de estudiantes trabajando en proyectos o participando en la Semana de Profesiones.
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Estrategia de Publicacion

e Formato: Historias de Instagram/Facebook con preguntas interactivas y encuestas

e Ejemplo de copy:

"¢Que quieres ser cuando crezcas?

Durante nuestra Semana de Profesiones, los estudiantes exploran diferentes areas para descubrir su
pasion.

Swipe para conocer como conectamos sus intereses con proyectos reales y un modelo educativo
unico. ;Que carrera elegirias tu?"*

e Interactividad

Encuesta: ;Qué profesion te interesa mas? (Opciones: Medicina, Arte, Tecnologia, Emprendimiento)

Pregunta: ;Que crees que es mas importante al elegir una carrera?

e Formato: Graficas explicativas y carruseles

e Ejemplo de copy:

*"[] Nuestro modelo educativo es diferente porque nos enfocamos en: [1 70% practica, 30% teoria.
Proyectos adaptados al entorno social.

Uso de tecnologia para potenciar la creatividad.

Aqui no solo aprenden, viven la experiencia educativa.”

 Call to action

"Matriculas abiertas. jDale a tu hijo la educacion que merece!”



Estrategia de Publicacion

S. Testimonios de padres y estudiantes

e Formato: Video o imagen con cita textual
e Ejemplo de copy:

*"\er como mi hijo crece en un entorno que lo prepara para la vida es invaluable. Gracias a la escuela,
ahora tiene claridad en lo que quiere hacer en el futuro.”

[Nombre del padre/madre]

Una educacion que transforma. Unete a nosotros este enero y sé parte de la diferencia.*

Hashtags sugeridos

#ConstruyendoFuturos
#Educacionlnnovadora
#SemanabDeProfesiones
#ExitoEstudiantil
#PreparadosParalLaVida
#EducacionQueTransforma
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A Resultados / métodos de control

1.Para la parte comercial nos apegaremos una vez estipulado el
numero promedio de leads por entregar mensualmente.

2. Para poder medir el objetivo de reconocimiento e interaccion de
los servicios, se implementara el rate: (interaccion) / alcance x 100.

Dentro de la publicacion o publicaciones utilizadas para cumplir
este punto, en el mes en curso.

3. Para el crecimiento de la comunidad, se revisara el numero de
seguidores con los que se parte, en comparacion con los ganados.




Presupuestos de companas
Meta Ads

Tipo de campana Tiempo de entrega

*Los presupuestos seran evaluados semanalmente, acorde a
resultados y flujo por parte del cliente
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Escuela EGB Particular

Resalta los pilares del

modelo educativo -
@ Aprendizaje practico
@ Creatividad

@ Adaptacion al entorno
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